PROMOCYJNY

ROZKLEAD JAZDY

www.biznesbhezeukru.pl

1. STWORZ OFERTE PROMOCYJNA

+ GDZIE BEDZIE UMIESZCZONA OFERTA?

« NA CZYM BEDZIE POLEGALA PROMOCJA (NP.: OBNIZKA CENOWA, PAKIET PRODUKTOW TANIEJ, GRATIS DO
ZAMOWIENIA, DARMOWA WYSY£KA, PRODUKTY DOSTEPNE WY£ACZNIE PODCZAS PROMOCJI - TAKIE,
KTORYCH NIE MA W STANDARDOWEJ OFERCIE)

+ JAK DLUGO BEDZIE TRWALA PROMOCJA (DATY: OD - DO)

e UPSELL (CZYLI WSZYSTKO TO, CO DODATKOWO MOZESZ ZAOFEROWAC KLIENTOWI DO ZAKUPU. MOZE TO
BYC PAKOWANIE NA PREZENT, KARTKA Z DEDYKACJA - ZA DROBNA DOPLATA)

o CEL SPRZEDAZOWY:

2. STWORZ TRESCI PROMOCYJNE

¢ FOTOGRAFIE, MATERIALY WIDEO

« TRESCI | ZDJECIA DO ZAPOWIEDZI PROMOCJI, TAK ZWANY "SNEAK PEAK"
o FOTOGRAFIE PRACY ZZA KULIS

o ZDJECIA | TRESCI NA SOCIAL MEDIA

« GRAFIKI (BANERY) DO SKLEPU WWW | NA BLOGA ORAZ SOCIAL MEDIA

e BUDZET NA MARKETING:

3. STWORZ PLAN MARKETINGOWY

e ZAPLANUJ POSTY W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH (ZACZNIJ OD ZAPOWIEDZI PROMOCJI)

o STWORZ WYDARZENIE (Z DATAMI | OPISEM)

e ZAPLANUJ TRESCI NA BLOG (POCZYNAJAC OD POSTOW ZAPOWIADAJACYCH PROMOCJE)

o ZAPLANUJ GRAFIKI NA RELACJE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH (GRAFIKI NA RELACJACH SA PIONOWE,
ABY WYGLADALY tADNIE, TRZEBA JE OD RAZU WYKONAC W PIONIE)

o JESLI MASZ NEWSLETTER, ZAPLANUJ SEKWENCJE MAILI (OD ZAPOWIEDZI, POPRZEZ START PROMOCJI,
KONCZAC NA PRZYPOMNIENIU O TRWAJACEJ PROMOCJI)

o STWORZ WLASNY HASHTAG DO PROMOCJI

e START PROMOCJI:

4. ZAPLANUJ KANALY PROMOCYJNE

« FACEBOOK, INSTAGRAM (ZDJECIA, GRAFIKI, TRESCI + RELACJE)
e PINTEREST

¢ WEASNY BLOG, WLASNY SKLEP

e PUBLIKACJE PARTNERSKIE

e NEWSLETTER

¢ MULTIBRANDY

5. SPRAWDZ REZULTATY

o PONIESIONE KOSZTY PROMOCJI

o WYSOKOSC OSIAGNIETEJ SPRZEDAZY

o UZYSKANE ZASIEGI

o ILOSC NOWYCH OSOB W LEJKU SPRZEDAZOWYM (NA PODSTAWIE PIXELA FACEBOOKA ORAZ GOOGLE
ANALYTICS)



